
尝一口“陈醋”冰激凌、吃一根悬空

寺文创雪糕、买一个“神兽宝鼎”冰箱贴、

收藏一套精美广灵剪纸书签，在这个夏天

已成为大同人及游客的文化时尚……今年

以来，大同上半年累计接待游客674.2万

人，同比增长119.3%。游客对文创产品的

热度也持续高涨。这些集文化与艺术的碰

撞，传统与现代交融于一身的文创产品，

极大带动了大同文旅消费热，成为旅游消

费的重要增长点。

培育文旅领域新质生产力

“从最近爆火的 《黑神话：悟空》

游戏了解到大同的古建筑，立马来大

同打卡了！大同的文创也很有创意，

真是不虚此行。”来自南京的游客刘远

威先生拿着刚买的榫卯结构模型文创

兴奋地说。

古城墙作为大同的标志性建筑之

一，见证了无数朝代的更迭与兴衰。而

今，古城墙立体拼图的出现，让这份厚

重的历史得以在方寸之间重现。在拼装

的过程中，人们仿佛穿越时空，亲手触

摸到了那段辉煌的历史，感受到了古城

独有的魅力与韵味。

今年夏天，大同市博物馆悄然以更

“潮流”的方式融入了现代生活。工作人员

介绍说，近期“销冠之王”的鸱吻系列文

创在暑假期间的销量稳居首位，很多游客

在自己的媒体平台纷纷晒出与“鸱吻家族”

的合照，吸引了更多的游客被“种草”。截

至目前，大同市博物馆先后研发文创产品9

大类近300多个品种。

大同市抢抓机遇，在文旅融合和新质

生产力上破题发力，不断激发文化创意创

新创造活力，实现双向奔赴。通过举办中

国大同古都灯会、大同黄花丰收活动月、

云冈文化旅游季、“天下大同 木兰有礼”

文化创意设计大赛、“大同好礼”文化旅

游创意设计大赛以及大同美术馆首届飞天

杯非遗创意大赛等活动，为文旅产业注入

新的创意与活力，实现了大同文化的守正

创新、文创产品的提档升级，推动文旅领

域新质生产力不断更新进化。

打造极具地域特色的文创精品

踏入云冈石窟，这里除了庄严肃穆的

佛像，还有各式各样有颜有趣的文创产品。

云冈石窟3D立体便签纸纸雕、环保创意购

物袋、写实冰箱贴等文创产品以其新颖独

特的设计让不少游客怒暴金币。这些以云

冈石窟为灵感的文创产品，不仅仅是商品，

更是文化的传承与创新，它们让古老的石

窟艺术不再局限于博物馆和历史书籍中，

而是走进人们的生活，成为可触摸、可感

受的一部分。

大同市美术馆大同好礼文创空间内，

琳琅满目的文创产品中，既有专业设计师

设计的云冈千佛系列画作、瓦当月饼、

“顶天立地”斗拱，精致华美，光彩照人；

也有当地爱好者制作的布老虎、刺子绣、

大同盘扣等，粗朴可爱，美感独特，各种

IP的文创产品带着浓厚的大同文化元素，

进一步展示了大同文创产品的多样性和高

质量。

走进华严寺，那份静谧与庄严总能让

人心生敬畏，而华严寺精美书签则是将

这种神圣与美好带到了书页之间。雕刻

着繁复精美佛像图案的书签，或是取材

于大同华严寺合掌露齿菩萨而创作的

“合掌慈光灯”，衣纹简练，生动传神，

深受游客欢迎。

今年以来，大同市“一县一册”

“一景一品”旅游文创系列产品不仅为大

同旅游市场增添了丰富色彩，更加显著

提升了城市形象与文化软实力，标志着

大同市“文创+”新业态正在从满足市场

需求走向引领市场潮流。目前，云冈文

创、同博文创、九龙壁文创等极具大同

地域特色又蕴含千年古都传承之美的文

创品牌，赢得了游客青睐。

用创意文化连接现代生活

初秋，漫步于平城区开源一号文化创

意园，令人叫绝的是，镌刻着工业时代的

痕迹，留存着几代人记忆的老厂房华丽转

身为大同市文化创意产业园。除了吸引创

意产业集聚，还有音乐主题工业遗址公园、

艺术家工作室、众创空间、博物馆及时尚

夜生活区等文化设施，机械与文艺、历史

与现代的碰撞，给这座城市带来了新的生

机，同时也正在成长为文化旅游新地标。

目前，这个2018年建成的文创园已入驻文

化企业37家，成为“山西省首批省级现代

化产业集聚区”。

资源丰富的文旅产业，吸引着越来越

多的年轻人创新创业。守护一座城的城

墙君玩偶、呆萌佛小伴、系列山西手绘

旅游地图……这些备受游客青睐的创新

性文创产品，全部出自一群回同创业的

年轻人之手。截至目前，他们所在的公

司已开发出六大系列 100多种文创产品。

他们打造出的“大同好礼”这一公共性

区域文创品牌，集合本地及周边非遗文

创、景区文创产品1000多种，得到了极好

的市场反馈。

如今，大同市正积极丰富文创产品文

化内涵、突破同质化瓶颈，用创意文化接

续当代文化，实现从“网红”到“长红”

的转变。 黄晶
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阅读提示

大同：文创产品强势“出圈”

今年以来，大同市“一县一册”“一景一品”旅游

文创系列产品不仅为大同旅游市场增添了丰富色彩，更

加显著提升了城市形象与文化软实力，标志着大同市

“文创+”新业态正在从满足市场需求走向引领市场潮

流。目前，云冈文创、同博文创、九龙壁文创等极具大

同地域特色又蕴含千年古都传承之美的文创品牌，赢得

了游客青睐。

如今，大同市正积极丰富文创产品文化内涵、突破同

质化瓶颈，用创意文化接续当代文化，实现从“网红”到

“长红”的转变。 省抗癌协会肿瘤影像专委会
2024 年学术会议在大同召开
同时推广常见多发恶性肿瘤影像筛查与精准评估技术

太原市人民医院

成功完成首例肺段切除术

省针灸医院代表队

参 加 省 卫 生 健 康 委 第 五 届
“健康杯”羽毛球比赛获“道德风尚奖”

侯马农商银行党委书记、董事长刘金大一行

深入曲沃新田村镇银行调研指导

富士康太原园区工会

“因你而精彩”关爱活动走进基层一线

平陆移动

坚守网络安全底线 确保网络平稳度汛

临汾鼓楼北：
“汤泉一品”康养堪称一绝
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