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中国人民银行、国家发展改革委、财

政部、商务部、金融监管总局、中国证监

会等六部门24日联合印发 《关于金融支持

提振和扩大消费的指导意见》 （以下简称

《意见》），从支持增强消费能力、扩大消

费领域金融供给、挖掘释放居民消费潜

力、促进提升消费供给效能、优化消费环

境和政策支撑保障等六个方面提出19项重

点举措。

业内专家对此表示，提振消费是扩内

需、稳增长的关键点。中央经济工作会议

将大力提振消费列为今年重点工作任务之

首。当前，外部环境剧烈变化，高度不确

定性持续压制全球需求，外需对经济增

长的支撑作用趋弱，我国经济正在加速

向以内需为主导的增长模式转型，消费

已成为构建新发展格局的重要引擎，对

拉动国民经济增长具有重大作用。 《意

见》 立足国家战略与提振消费需求，为

更好发挥消费对经济发展的基础性作用提

供有力金融支撑。

明确提振消费的三大重点领域
业内专家认为，当前我国商品消费较

为充分，在以旧换新政策推动下，耐用品

消费已经达到较高水平，2024年商品消费

支出占GDP比重已与美国基本相当。服务消

费发展空间相对较大，2024年我国居民服

务消费占GDP比重为18%，而发达国家一般

在40%以上，折射出我国服务消费市场的

巨大潜力。此外，随着居民人均可支配收

入持续增长，新型消费需求日趋强劲。

因此， 《意见》明确了金融支持消费

的重点领域：商品消费、服务消费和新型

消费。

具体来看，在推动扩大商品消费方面，

《意见》 围绕重点场景和重点人群，创新

优化消费信贷产品，满足消费者差异化、

个性化消费需求，继续做好消费品以旧换

新金融服务，强化金融支持外贸企业拓内

销力度，完善内贸险服务，扩大外贸优品

消费。

在重点支持发展服务消费方面， 《意

见》增加对批发零售、餐饮住宿、家政服

务、养老托育等领域经营主体的融资支持，

助力挖掘基础性服务消费潜力；围绕文化

旅游、体育、娱乐、教育培训、居住服务

等领域创新融资模式，促进激发改善性服

务消费活力。

在助力培育新型消费方面， 《意见》

探索金融支持数字消费、绿色消费、健

康消费等新型消费的有效渠道和方式，

加强金融创新，开发适合新型消费特点

的金融产品和服务。

明确增加消费金融供给的渠道和方式
业内专家分析说，当前我国银行、消

费金融公司、汽车金融公司等多层次消费

金融服务体系建设较为完善，其中，信贷

支持发挥了主渠道作用，债券融资、股权

融资等多元化融资渠道同步发力，为消费

市场稳定发展提供了重要金融支撑。

《意见》提出，健全银行业金融机构内

部组织架构和专业团队，持续优化信贷产

品，加大首贷、续贷、信用贷、中长期贷

款支持力度，增强消费金融服务的便利度

和可持续性；支持符合条件的文化、旅游、

教育等服务消费领域企业发行债券，鼓励

符合条件的科创企业通过债券市场募集资

金；支持加大对种子期、初创期企业股权

投资，支持消费产业链上优质企业通过发

行上市、“新三板”挂牌等方式融资。

此外， 《意见》 还明确，支持符合条

件的金融机构发行金融债券、信贷资产支

持证券，提升消费信贷供给能力。

明确三个金融发力的重要方向
《意见》明确了三个金融发力的重要方

向———支持增强居民消费能力、支持提高

消费供应效率、加强基础金融服务。

具体来看，提高居民收入水平是激发

居民消费潜力、提振消费的关键支撑。

《意见》明确，要夯实宏观经济金融基础，

深入实施创业担保贷款政策，创新家庭财

富管理金融产品，支持居民就业增收，优

化养老、健康等保险保障体系，积极培育

消费需求。

另外，当前我国消费基础设施格局不

够完善，县域物流配送体系相对滞后，供

应链响应效率有待提升，这在一定程度上

制约了消费市场扩容提质。 《意见》为此

提出，要围绕适老改造、体育设施、充电

装备等消费基础设施建设领域，以及交通、

物流、供应链等商贸流通项目，探索创新

适应资金需求特点的金融产品和融资模式，

合理设置贷款期限，加大贷款投放力度，

促进提升消费供给效能。

再则，优质的消费环境能够更好激发

消费活力，显著提升消费者的消费意愿与

消费热情。 《意见》 从优化消费支付服

务、健全消费领域信用体系建设、加强金

融消费权益保护等三个维度，助力优化消

费环境。 来源：人民网

提振和扩大消费迎来 19项“金”举措

针对以暴饮暴食、猎奇比拼为特征的所

谓“吃播秀”，中国消费者协会 6月 24日发

出倡议，指出为博取流量而极端进食的行为

是赤裸裸的食物浪费，呼吁广大消费者不追

捧、不点赞、不转发极端吃播内容，主动屏蔽

相关账号和频道。

中消协指出，当下部分网络平台充斥着

大量极端吃播内容，这些内容以挑战人类生

理极限的食量，或以猎奇、罕见食材（如超辣

食物等）为噱头吸引眼球，不仅严重背离了

饮食文化的本真内涵，更造成了令人痛心的

食物浪费。此类“吃播秀”，与健康、节约、文

明的现代生活理念背道而驰，不仅是对中华

民族勤俭节约传统美德的公然践踏，也违反

了《中华人民共和国反食品浪费法》的相关

规定。

部分“大胃王”“吃辣王”等极端吃播行

为，将过量进食、挑战极限包装成“本事”或

“娱乐”，这种不健康、不理性的饮食观念容

易对青少年群体产生负面示范效应。

中消协表示，网络内容创作者应该坚守

道德底线，不策划、不制作、不发布极端进食

的内容。网络平台经营者要强化审核把关，

对宣扬暴饮暴食、铺张浪费的极端吃播视频

进行严格识别、限制传播、及时下架。

来源：新华社

工业和信息化部、国家发展改革委、自

然资源部等九部门日前联合印发《黄金产业

高质量发展实施方案（2025—2027年）》，提

出到 2027年，我国资源保障能力和产业链

创新水平明显提升，黄金资源量增长 5%至

10%，黄金、白银产量增长 5%以上。

黄金是战略性矿产资源，兼具商品和货

币属性，对维护国家产业安全和金融安全具

有重要意义。实施方案明确，到 2027年，突

破一批关键共性技术和装备，新一代电子信

息、航空航天、高端医疗器械、新能源等领域

用黄金、白银高端新材料供给能力明显增

强；培育形成一批优质企业，标准体系不断

健全，产业结构进一步优化。展望 2035年，

相关产业高质量发展格局将全面形成，资源

综合保障能力明显增强，建成全球领先的技

术体系和产业体系。

实施方案部署了一系列重点任务，提出

推进国内资源增储上产，加大地质勘查找矿

力度；强化关键技术和装备攻关；建设一批

绿色矿山和绿色工厂，推进废弃电器电子产

品、退役光伏组件等黄金、白银回收；鼓励新

建企业提高生产规模，培育具有全球竞争力

的企业集团；加快数字化改造升级，支持企

业开展地测采协同规划设计；鼓励企业不断

高质量共建“一带一路”，融入全球黄金产业

链供应链等。

据悉，工业和信息化部下一步将会同有

关部门加强统筹协同，强化央地协同和部门

联动，加大政策支持力度，扎实推动各项政

策措施落地见效，加快促进黄金产业高端

化、智能化、绿色化、安全化发展。

来源：新华社

刚刚过去的“618”购物节，是观察中国

消费市场活力的一个窗口。在消费品以旧换

新政策的带动下，家电、家居、数码等领域销

售数据再创新高。在京东，超过 1000个家电

家居品类成交额同比增长 200%，24家京东

MALL销售额同比增幅超 100%，厨卫电器、

小家电品类增速分别达 150%、140%。苏宁易

购全国门店客流同比增长 105%，以旧换新

订单量激增 63%，笔记本电脑、智能手表等

消费升级类产品销售增速均超 100%。一组

组亮眼数据，不仅彰显了政策对消费市场的

有力作用，也折射出中国消费市场强劲的内

生动力。

把时间坐标拉长，消费品以旧换新政策

“加力”与“扩围”的双重效应尤为显著。今年

以来，政策覆盖品类从传统家电、汽车等拓

展至手机、平板、洗碗机等新品类，安排的超

长期特别国债资金规模从去年的 1500亿元

增加至 3000亿元。政策红利持续释放，推动

消费市场呈现平稳发展的良好态势。5 月

份，限额以上单位家电、通讯器材、家具零售

额同比分别增长 53.0%、33.0%、25.6%，乘用

车零售量同比增长 13.3%；社会消费品零售

总额达 4.13万亿元，同比增长 6.4%，增速创

2024年以来月度新高。这些数据充分证明，

以旧换新政策已成为稳定消费大盘、推动经

济持续回升向好的一把“金钥匙”。

以旧换新的深层价值，更在于其对消费

结构优化的引领作用。从市场表现看，政策加

速推动消费向“新”向“质”发展，今年一季度

手机市场中，2000—6000元中高端机型在购

新补贴中的占比达 76%；“618”期间，新风空

调、嵌入式家电、百寸大屏电视等高端智能产

品成为“销量担当”，扫地机器人、微蒸烤一体

机等品质家电增速显著。汽车市场同样呈现

品质化趋势，中汽数据和懂车帝的一份调研

显示，超半数置换用户倾向选购 20万—50

万元中高档车型，B 级车市场单月占比从

2024年的不足 40%提升至 42%以上。需求端

的增长向供给端传导，有力带动了相关行业

加快创新升级。这表明，以旧换新不仅是“吐

故纳新”的消费模式创新，更是激活内需潜

力、推动供给侧结构性改革的关键支点。

政策效能的充分释放，离不开配套服务

的持续优化。今年以来，各地各部门围绕“高

效办成一件事”的目标，迭代升级汽车、家

电、数码产品信息系统，完善跨部门数据赋

能机制，提升了人们以旧换新的便利度。同

时，商务部启动全国“家居焕新消费季”等

专项活动，指导地方组织开展以旧换新专

题活动，加强智能绿色产品新品发布、供需

对接，形成了“政策 +活动”双轮驱动、相互

赋能的良好局面。服务提质和换新氛围的

协同推进，让更多消费者享受到真金白银的

政策优惠。

从长远看，以旧换新政策的意义不止于

刺激短期消费。在构建新发展格局的背景

下，这既是畅通国内大循环的重要环节，也

是推动绿色低碳发展的有力抓手。通过淘汰

老旧产品、推广节能新品，以旧换新政策正

同步实现“惠民生”“促消费”“稳增长”的多

重目标。随着政策体系的进一步完善、服务

体验的持续提升，以旧换新将释放更大效

能，为中国经济高质量发展注入更多活力。

来源：人民日报

持续用好以旧换新这把“金钥匙”
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