
盛夏高温持续，国内消费市场正呈现昼

夜联动、多元形态共生的特征。美团旅行 7月

29日发布的数据显示，7月份以来，“夜游”相

关搜索量和评论量环比增长 100%左右，且每

逢周末就会迎来小高峰，“珠江夜游”“钱塘江

夜游”“黄浦江夜游”等均为搜索热词。

淘宝闪购暑期消费系列数据显示，7月

份以来，夏日消费持续走高，“夜经济”、清凉

经济、宅经济等多种消费形态集中爆发。7

月 1日至 7月 21日，127个城市的夜间订单

数量环比增长超 100%，漯河、包头、朔州、许

昌、商丘成为夜间订单数量增长最快的 5个

城市，环比增速均超 200%，折射出“夜经济”

在全国范围的广泛渗透。

综合多个平台暑期消费数据来看，18时

至 22时成为夜间经济的“黄金 4小时”，旅

游休闲、餐饮购物等需求在此期间释放，推

动夏日经济从白天向夜晚延伸。

这一趋势不仅体现在传统夜间游览项

目中，更催生出多元且富有文化内涵的夜间

消费新场景。美团旅行数据显示，7月份以

来“博物馆夜游”搜索热度环比增长近

200%，文化体验类夜间活动正成为游客新

宠。以上海博物馆“金字塔之巅：古埃及文明

大展”为例，为满足夜间观展需求，展览自 7

月起每日开放至 21时，并在闭展前一周推

出“7×24小时不眠夜”特别活动。

不少景区也顺势延长运营时间，通过灯

光、音乐、歌舞、烟花、无人机等吸引游客驻

足，形成了新的夜间旅游市场。美团旅行数

据显示，7月 1日至 7月 29日，“景区夜游”

搜索热度环比增长近 230%。

如何推动“夜经济”走向“长期生态”，成

为行业关注的焦点。国研新经济研究院创始

院长朱克力对《证券日报》记者分析称，政策

发力需聚焦三个维度：其一，深化文商旅融

合，开发具有本地文化特色的沉浸式产品，

如将历史街区改造与非遗体验结合，打造可

留存的消费记忆；其二，优化城市配套服务，

提升夜间交通接驳效率与公共安全指数；其

三，推动跨区域资源统筹，鼓励相邻城市构

建差异化主题的夜经济带，通过联动营销形

成规模效应。

从数据增长到场景创新，从政策支持到

生态构建，夏日“夜经济”的升温不仅折射出

消费需求的升级，更预示着城市经济活力正

在向更深的维度延伸。随着文商旅融合的加

速与配套服务的完善，夜间消费有望成为拉

动内需、促进就业、传承文化的重要载体，为

城市高质量发展注入持久动力。

来源：证券日报

A2●新闻11 ●经济
2025年 8月 1日 星期五

责编院刘田茵 网址院http://sci.kydtw.com 邮箱院sxkjbky@163.com

7月 29日，由中国中信金融资产管理

股份有限公司发起的中信金融资产云帆 1

期实体赋能资产支持专项计划正式成立并

起息。值得关注的是，这一产品发行规模达

100.10亿元，不仅成为年内发行规模最大的

企业 ABS产品，更创下了信托受益权 ABS

产品领域的规模纪录，成为目前该品类中发

行规模最大的产品。

据 Wind资讯数据统计，今年以来，已

有 807只企业 ABS产品成立并起息，发行

规模合计达 7140.77亿元，相较去年同期分

别增长 22.64%和 26.10%。

中证鹏元结构融资评级部副总经理汤

军在接受《证券日报》记者采访时表示，年内

企业 ABS规模大幅增长，主要是因为监管

部门持续支持，通过拓宽基础资产类型和优

化审批流程直接推动市场扩容；同时也得益

于金融机构不断创新，它们利用政策红利积

极推动数据资产 ABS、持有型不动产类 ABS

（含 REITs）等项目落地，且产投 ABS和消费

类 ABS市场规模扩容也助力了企业 ABS发

行规模的增长。

市场加速扩容 产品创新迭出
今年以来，我国资产证券化市场呈现加

速发展态势，不仅发行规模实现显著扩张，

市场活跃度也得到明显提升。

具体来看，一级市场中，产品供给结构

持续优化，创新品类加速涌现，有效丰富了

市场供给。

数据显示，今年以来，知识产权、保障房

等政策导向领域 ABS发行规模同比增幅分

别增长 61.45%和 100%，为市场注入强劲活

力。值得一提的是，数据资产（赋能）ABS的

出现进一步丰富了产品矩阵，也为后续相关

产品的探索奠定了基础。

例如，5月份，“平安 -如皋第 1期资产

支持专项计划（数据资产）”落户深圳证券交

易所；7月份，“天风中投保应收账款 2期中

小微企业融资支持资产支持专项计划（数据

资产赋能）”在上海证券交易所顺利落地，这

两单产品的相继推出，让资产证券化的创新

路径更加清晰。

汤军表示，产品矩阵扩容为科技创新型

企业带来新融资路径，能助力其盘活数据、

知识产权等轻资产并为同类企业提供示范，

也为资本进入科技创新领域提供便利。未

来，要推动该类产品规模与市场占比进一步

提升，还需突破两大关键环节：一方面需持

续完善产权界定与登记制度，为轻资产的合

规流转筑牢基础；另一方面要通过建立更精

准的估值模型、强化现金流稳定性管理等方

式，提升资产收益的可预期性，从而增强对

投资者的吸引力。

与此同时，券商、信托等各类机构发行

积极性显著提高，发行节奏不断加快。数据

显示，今年以来，参与企业 ABS产品发行的

企业有 329家，相较去年同期的 260家，增

长 26.54%。同时，头部机构发行占比突出，

为市场发行规模的显著扩张提供了坚实支

撑，比如，中信信托有限责任公司、中国对外

经济贸易信托有限公司等前五大信托公司

合计发行占比超 15%。

二级市场上，成交活跃度大幅攀升，投

资者参与热情持续高涨，在低利率环境下，

ABS产品的收益率优势吸引保险资金、银行

理财、外资机构等各类投资者积极配置，二

级市场成交金额同比增长 48.85%，交易频

次显著增加，市场流动性进一步增强。

东方金诚结构融资部执行总监张文玲

对《证券日报》记者表示，从收益率水平来

看，资产证券化产品到期收益率随无风险利

率变动，由于资产证券化产品市场流动性相

对较弱，对比同等风险的普通债券，通常会

享受流动性溢价，因此资产证券化产品收益

率通常略高于可比信用债。

赋能中小微企业 未来发展空间可期
事实上，企业 ABS的推出，初衷在于破

解企业尤其是中小微企业“资产沉淀但融资

难”的困局，通过将缺乏流动性但未来有稳

定现金流的资产（如应收账款、知识产权等）

进行证券化处理，既帮助企业盘活存量资

产、优化财务结构，又能为其开辟低成本融

资渠道。

在张文玲看来，中小微企业融资需求多

呈现“短、小、频、急”的特征，且中小微企业

群体广，与资产证券化产品大数定律实现风

险分散的产品设计相契合。企业 ABS中涉

及普惠金融的主要基础资产类型为一般小

额贷款债权 ABS、银行 / 互联网消费贷款

ABS等。截至目前，两类基础资产的发行规

模分别为 990亿元、602亿元，在企业 ABS

中的占比分别为 13.87%、8.42%，合计占比超

过 20%。

更为重要的是，作为资本市场多元化产

品体系的一部分，该产品能够打通“资产—

资本”转化通道，通过将企业的设备租赁款、

知识产权收益等“沉睡资产”转化为可流通

的金融产品，既满足了企业的资金需求，也

为社会资本提供了对接实体的安全路径，进

而引导金融资源更精准地流向实体经济。

今年以来，监管部门在重要会议和文件

中明确对企业 ABS市场的支持态度。例如，

证监会在《关于资本市场做好金融“五篇大

文章”的实施意见》中提出，“探索知识产权

资产证券化业务”。

此外，针对中小微企业 ABS产品发行

中可能存在的流程繁琐、门槛较高等问题，

金融监管部门联合交易所推出“绿色通道”

机制，对符合条件的小微 ABS产品简化审

核流程、缩短反馈周期，降低企业发行成本。

这些密集的监管表态与举措，不仅彰显

了政策层面对企业 ABS在盘活资产、服务

实体尤其是中小微企业方面独特作用的认

可，更从制度保障、方向引导、风险防控等多

个维度为市场持续赋能，为企业 ABS进一

步扩大覆盖面、提升服务质效奠定了坚实的

政策基础。

张文玲表示，未来企业 ABS市场最值

得关注的“新变量”，或将聚焦于发行机制的

持续突破，尤其是公募 REITs、持有型不动产

ABS与类 REITs等产品间联动机制的深化。

具体来看，持有型不动产 ABS 可承担起

Pre-REITs与公募 REITs之间的“桥梁”角色，

为资产在不同生命周期匹配适配的融资平

台。其中，权益型产品的持有型 ABS能够填

补公募 REITs在资产覆盖范围上的空白，而

债权型产品的类 REITs 则可提供更稳定的

现金流支撑。二者形成的互补效应，既能进

一步丰富底层资产矩阵，又能合力提升市场

整体流动性，为资产证券化市场的纵深发展

注入新动能。

来源：证券日报

“夜经济”升温：持续激发城市消费新活力

资产证券化市场加速扩容
年内最大规模企业 ABS落地

灯塔专业版数据显

示，截至 7月 30日 18 时，

暑期档电影票房已经达到

57.37 亿元，有望突破 60

亿元。

自 7月 18日后，暑期

档工作日单日票房连续破

亿元。一方面得益于多部

重点影片扎堆上映，黑马

电影《南京照相馆》上映后

票房节节攀升，有望成为

2025年春节档后首个票房

破 10亿元的影片。另一方

面，7月份以来，包括北京、

上海、河南、江苏等地纷纷

发放观影补贴，激发了电

影消费潜力。

灯塔专业版数据分析

师陈晋对《证券日报》记者

表示，7月下旬进入档期高

峰，更多高票房影片有望涌

现。今年暑期档头部影片竞

争力突出，动画基本盘稳

固，其积极表现将为全年电

影市场奠定坚实基础。

当前，《南京照相馆》以 7.14亿元的票房

断层领先，同时被业内预测票房最终有望突

破 30亿元。这让其背后主要投资方连续受

益。据了解，《南京照相馆》主要出品方包括

中国电影产业集团股份有限公司、幸福蓝海

影视文化集团股份有限公司（以下简称“幸

福蓝海”）、浙江横店影业有限公司、万达电

影股份有限公司等 4家上市公司。

其中，幸福蓝海曾于 7月 28日晚间发

布公告称，截至 7月 27日 24时，其参与出

品的影片《南京照相馆》累计票房（含服务

费）已超过 4.12亿元，超过公司最近一个会

计年度经审计的合并财务报表营业收入的

50%。

长三角电影市场研究中心秘书长陈丹

对《证券日报》记者表示，《南京照相馆》豆瓣

评分走势良好，在该电影的刺激下，整个暑

期档大盘也被激活了。当前，除《南京照相

馆》外，《戏台》《长安的荔枝》《罗小黑战记 2》

等口碑片票房也有上扬之势。

除此之外，进入 7月份后多地政府积极

发放观影补贴。《南京照相馆》故事发生地，

江苏地区在 7月 18日至 12月 31日期间，将

共计发放 3000 万元电影消费券。7 月 23

日，“2025北京仲夏电影嘉年华”活动现场，

北京市委宣传部副部长、北京市电影局局长

霍志静表示，暑期档是全年时间最长的电影

档期，为进一步激发市场活力，本届电影嘉

年华投入 1000万元惠民补贴，通过猫眼平

台发放观影优惠券；联动全市 30个商圈，深

化“票根经济”实现消费互惠；联合美团发放

约 25万份 66元优惠券包，总价值约 1500

万元；推广多样化的观影体验，并组织全市

各地区开展富有创意的露天放映活动。此

外，上海、河南、海南等分别发放 4500万元、

3000万元、1000万元的观影消费补贴。

多家机构表示看好暑期档下半场表现。

中邮证券认为，随着暑期档的深入，电影市

场正迎来一年中最为关键的观影高峰期。

在经历了一段时间的市场调整后，暑期档

票房数据有望随着多部重磅影片的相继上

映而实现显著修复，为电影行业注入一针

强心剂。随着更多重磅影片的陆续上映和

观影环境的不断优化，暑期档票房有望实现

超预期增长，为电影行业带来全面复苏的积

极信号。

平安证券研报显示，政策端的持续加持

及国家对文娱消费的鼓励，将助力影视院线

行业景气向上。 来源：证券日报
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