
工业和信息化部党组成员、副部长辛

国斌 8 月 8 日在 2025 世界机器人大会开

幕式上表示，今年上半年，我国机器人产

业营业收入同比增长 27.8%，工业机器人

和服务机器人产量同比分别增长 35.6%和

25.5%，连续 12年位居全球最大工业机器人

应用市场。

作为世界机器人大会的永久举办地，北

京在机器人产业发展中扮演着关键角色。北

京市委副书记、市长殷勇介绍，目前，北京市

机器人产业发展水平位居全国前列，人形机

器人产业规模约占全国 1/3，今年上半年产

业营收增长近 40%，机器人专精特新“小巨

人”企业数量居全国首位。

在产业快速发展的同时，技术创新前沿

也呈现出鲜明趋势。世界机器人合作组织理

事长乔红表示，生成式人工智能驱动具身智

能机器人设计、具身智能机器人大工厂、跨

学科的具身智能机器人开源社区等已成为

当前具身智能机器人发展的代表性趋势。

这些技术突破正推动应用场景加速落

地。中国电子学会遴选出十大人形机器人潜

力应用场景，包括：工业通用操作、汽车

制造、3C 制造、船舶制造、石油化工、电

力生产、安全应急、商业服务、家居服务、农

业生产等。其中，工业制造类场景占据主流，

清晰显示出人形机器人赋能实体经济的重

要方向。 来源：人民网

国务院新闻办公室 8月 13日举行新闻

发布会，介绍个人消费贷款贴息政策和服务

业经营主体贷款贴息政策有关情况。财政部

金融司司长于红在会上强调，居民享受个人

消费贷款贴息的条件，核心是要有真实的消

费行为。

于红介绍，从今年 9月开始的一年时间

里，无论是日常生活性的小额消费，还是买

车、装修、购置家具家电或手机电脑等较大

额度的商品消费，或者是旅游、养老、生育、

教培、医疗等服务消费，只要是在相关机构

获得了消费贷款，其中实实在在花出去用于

消费的部分，都可以享受贴息支持，每人单

笔消费最高享受的贷款贴息是 500元，多笔

消费可以叠加享受。

具体规则：对于单笔 5万元以下的消

费，按照实际金额计算贴息，多笔叠加以后，

在同一家贷款机构最高可以享受贴息 1000

元；对于单笔 5万元以上的消费，以 5万元

为上限来计算贴息，也可以多笔叠加，加上

小额消费的贴息以后，在同一家贷款机构最

高可享受贴息是 3000元。

于红提醒，个人消费贷款贴息政策支持

的是消费者合理的借贷需求和真实的消费

行为，如果借款人使用个人消费贷款用于

一些非消费领域，或是其他违规套利行为，

这不属于政策的支持范围，将无法取得贴息

资金。 来源：人民网
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8月 12日，财政部联合商务部、中国人

民银行、金融监管总局等相关部门发布了

《个人消费贷款财政贴息政策实施方案》和

《服务业经营主体贷款贴息政策实施方

案》，通过财政和金融的联动，支持促消

费、扩内需。13 日，财政部副部长廖岷在新

闻发布会上表示，制定这两项贴息政策，

目的就是要通过进一步强化财政和金融

协同，撬动更多信贷资金精准投向消费领

域，降低居民和经营主体的信贷成本，在

保障和改善民生的同时，通过提振消费畅

通经济循环。

廖岷介绍了两项政策的主要内容：

首先是个人消费贷款贴息政策。这项政

策直接惠及广大人民群众，是中央财政首次

对个人消费贷款进行贴息。贴息对象为，居

民使用的相关贷款经办机构个人消费贷款

中实际用于消费的部分，包括单笔 5万元以

下日常消费，以及单笔 5万元及以上的家用

汽车、养老生育、教育培训、文化旅游、家居

家装、电子产品和健康医疗等重点领域消

费，贴息比例为 1个百分点，大体为当前商

业银行个人消费贷款利率水平的 1/3，政策

实施期为 1年。支持范围既包括商品消费，

也包括服务消费，这符合我国居民目前消费

的最新的多元化发展趋势。

其次是消费领域的服务业经营主体贷

款贴息政策。从消费结构看，我国目前服务

消费具有较大增长潜力，为了释放这一潜

力，需要有更高品质的供给，因此，我们同步

实施了服务业经营主体贷款的贴息政策。贴

息对象是向消费领域服务业经营主体发放

的银行贷款，聚焦餐饮住宿、健康、养老、托

育、家政、文化娱乐、旅游、体育等 8类主要

消费服务领域。贴息比例为 1个百分点，可

以贴息 1年，上述领域的服务业经营主体单

户享受贴息的贷款规模最高是 100万元，单

户享受贴息最高 1万元。这两项政策到期

后，我们还会开展效果评估，研究视情延长

政策的期限，或扩大支持范围，和调整贷款

经办机构的范围。

政策设计坚持了五项原则：一是坚持服

务消费群体及经营者。两项政策直接惠及消

费者个人和消费服务的供给方，通过降低信

贷成本、提高政策覆盖面等措施，为提升消

费领域的服务水平，为居民获得高品质的商

品与服务提供便利。二是坚持简单易行。两

项政策不设繁琐的门槛、不搞复杂的操作，

力求惠及广大人民群众生活和经营主体经

营所需，贴息测算和申请等工作主要由贷款

经办机构完成，这样能最大程度地便利借款

人。三是坚持贴近生活。政策支持范围广泛

覆盖涉及居民衣食住行的主要消费场景和

消费种类，贴息额度综合考虑了城乡居民家

庭收入和支出状况，有助于支持普通老百姓

日常生活的部分开支。四是坚持市场化、法

治化运作。两项政策均明确要求经办机构要

按照市场化、法治化的原则开展授信评审、

贷后管理，严格执行各项信贷监督管理制度

规定，强化信贷资金用途管理和风险管控。

五是坚持部门的协作。两项政策实行全流程

管理，中央和地方相关部门各司其职，严格

把好资金的审核、拨付等关口，确保政策的

执行效果。

廖岷表示，财政部将会同相关部门，督

促地方和贷款经办机构认真做好组织实施，

充分发挥政策的效能，以“真金白银”来助力

居民更好消费，助力经营主体提升消费的服

务水平，实现供需两端的良性循环，更好满

足人民群众日益增长的美好生活需要。

来源：人民网

8月 12日，中国物流与采购联合会和京

东集团联合发布数据显示，2025年 7月份，

中国电商物流指数为 112.0点，比 6月份回

升 0.2点，再次刷新年内新高。

分项指数中，电商物流总业务量指数再

创年内新高。7月份，电商物流总业务量指

数为 130.9点，比 6月份回升 0.1点。

电商物流农村业务量指数加速回升。7

月份，农村电商物流业务量指数为 131.5点，

比 6月份回升 1.1点。分地区来看，全国所有

地区农村业务量指数均有所回升，中部地区

比 6月份回升 1.7点，回升幅度最大。除东部

地区外，其他地区农村业务量指数均高于全

国平均水平。

电商物流人员指数、实载率指数连续回

升。农村业务量的加速上升，带动物流企业

扩大农村快递员招聘，人员指数比 6月份回

升 0.9点，涨

幅明显扩大。与此同时，不断提升的业

务量促进实载率指数比 6月份回升 0.7点。

成本指数随之环比回落 0.4点，连续 6个月

运行在 120点以下。

电商物流领域库存周转率指数止跌回

升，物流时效、履约率与满意度等指数环比

回落。7月份，随着电商促销活动陆续结束，

企业备货减少，库存周转率指数环比回升。

但受多地暴雨等汛期极端天气影响，物流时

效指数环比回落 0.5点，受此影响，履约率和

满意度指数分别回落 0.4点和 0.3点。

中国物流信息中心分析师表示，与往年

明显不同，今年 7月份电商物流市场并未因

年中电商大促等活动结束而暂时沉寂。在国

家各项消费补贴的刺激下，7月份电商物流

需求不降反升，广大农村地区电商消费火热，

成为带动电商物流指数上升的重要因素。

上述分析师认为，7月份促消费政策持

续，1380亿元“国补”资金陆续下达。据国家

发展改革委宣布，7350亿元中央预算内投

资已基本下达完毕，较 2024年增加 350亿

元，创历史新高，并形成“投资—就业—消

费”的良性循环。在政策的促进下，居民消费

热情和信心不断增强，“夏日经济”成为 7月

份线上销售的主要驱动力，受高温天气影

响，医用保健、防晒用品、反季服装等品类表

现突出。此外，暑期图书、教育培训等品类销

售热度显著提升。后期来看，随着暑期消费

旺季的到来，及开学季期间消费电子类产品

迎来购物高峰，电商物流市场需求端将有望

保持增长，但供给端各项指数可能继续受天

气影响，还有待观察。 来源：证券日报

进入暑期，“文博游”持续升温，全国各

地的博物馆成为众多游客和市民的热门打

卡点，许多博物馆甚至一票难求。

数据显示，截至 2024年底，全国备案博

物馆达 7046家，较上年增加 213家。在数量

持续攀升的同时，参观人次也快速增长，

2024年，全国博物馆接待观众超 14亿人次，

同比增加 1亿余人次。

苏商银行特约研究员付一夫在接受《证

券日报》记者采访时表示，暑期“文博游”

热度攀升主要有三方面原因：一是当前优

秀传统文化备受热捧，博物馆作为文化传

承的重要载体，自然成为热门选择，加之

暑期亲子家庭出行增多，博物馆成为寓教

于乐的理想场所；二是受社交媒体传播的

影响，越来越多的游客乐于在短视频等平

台分享“文博游”经历，推动博物馆文化触

达更广泛人群，激发大众对“文博游”的热

情和向往；三是各地博物馆积极创新，一

方面大力推出特色专题展及情景剧等，增

强趣味性与互动性，另一方面利用 VR、

AR 等技术打造沉浸式游览体验，进一步

吸引游客前来观光。

“文博游”的升温不仅提升了博物馆门

票收入，还催生了诸多新的消费热点和增长

点，撬动了文旅消费新增量。

“首先，文创产品成为一大亮点，包括印

有文物图案的文具、服饰、工艺品等，满足了

游客的收藏和分享需求，推动周边衍生品市

场快速扩张；其次，博物馆周边的主题餐厅、

咖啡馆和酒店不断涌现，结合文化元素的消

费体验吸引更多流量，延长游客停留时间；

再次，数字文博服务和在线展览衍生出付费

虚拟体验和会员订阅模式，成为博物馆收入

新来源；最后，交通和导览服务消费显著增

长，形成了以博物馆为核心的消费产业链，

如专属文博巴士、专业讲解 App等。”商务

部研究院副研究员洪勇对《证券日报》记者

表示，这些消费热点不仅丰富了旅游产业

链，还为相关产业注入活力，带动文旅消费

整体增长。

这个暑期，已有多地博物馆积极通过推

出新展、延长开放时间等措施，最大限度满

足公众参观需求，迎接暑期热度。

谈及未来如何实现持久“保温”，付一夫

表示，一方面，博物馆应紧扣时代与观众需

求，挖掘新主题，定期更新展品，同时丰富活

动形式，如开展文化讲座、学术研讨、文物修

复展示等，保持内容新鲜感以吸引不同观

众；另一方面，博物馆需要优化服务细节，如

规划合理参观路线、增设休息区、完善预约

购票系统、提供多语种讲解等，提升游客满

意度，保障文博游热度持续，让“文博游”真

正实现持久“保温”。

洪勇认为，长远来看，培养文化消费习

惯和提升服务质量是关键，相关企业和机构

可加大政策支持，如补贴文创开发、基础设

施升级、优化票务系统等，确保“文博游”可

持续发展。

来源：证券日报

财政部：撬动更多信贷资金精准投向消费领域

中国电商物流指数再创年内新高

暑期“文博游”撬动文旅消费新增量

明确了！这些个人消费
贷款可享受财政贴息

今年上半年我国机器人产业
营业收入同比增长 27.8%
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