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今年一季度，国家大剧院借助超高清、

虚拟现实等技术首创本部演出、全国实时

直播“第二现场”模式，让各地观众在家门

口就能看到国家级院团的精品演出，实现

了票房收入“开门红”，比 2024年提前近两

个月破亿。“科技 +文旅”正在催生文化演

出市场强劲活力，成为拉动居民文旅消费

的新引擎。

随着虚拟仿真、AI等新技术与文旅行业

融合发展的程度日渐加深，大批内容精美、

体验感拉满的沉浸式文化演出项目在全国

各地不断涌现，释放着文旅产品新价值。AI

全应用场景呈现、AI科技演出、AI共创互动

在第二十一届中国（深圳）国际文化产业博

览交易会现场大放异彩，成为此次盛会吸引

大批游客的创新亮点。湖南长沙将科技与文

化演出地域资源有机融合，打造出一批“小

而精”“小而美”的演艺新空间，以场景化呈

现、沉浸式体验吸引大量游客前来打卡，过

夜游客在长沙的停留天数持续增加，今年一

季度已增加到 3.49天。

近年来，文化和旅游部牵头制定《智慧

旅游创新发展行动计划》等多个政策文件，

明确鼓励景区、博物馆、主题公园等运用虚

拟现实、元宇宙等技术打造智慧旅游沉浸式

体验新空间，为各地运用科技推动文化演出

市场创新发展、实现规模化应用指明了方

向。例如，山东省深入实施齐鲁文化基因解

码利用工程，通过持续推动“文化基因”数字

化与文旅产业深度融合，打造出了沉浸式感

受儒家礼仪、鲁锦鲁布传统工艺体验新场景

等文化演出新业态集群，有效提升了游客赴

鲁的规模效应。四川省将云计算、大数据等

五大类 21项技术与科技旅游示范基地创建

相结合，进一步深化文旅改革，成功打造出

成都大熊猫繁育研究基地、西昌卫星发射基

地景区等高质量文旅展演片区，游客对观赏

体验赞不绝口。

科技融入文旅让文化演出不断“走心”

“出圈”的同时，也存在着一些需要解决的问

题和短板。例如，一些地方在运用科技赋能

文旅项目时，未能通过技术手段打造出差异

化的体验，难以满足群众多元化、品质化、个

性化文旅需求。一些文旅场所工作人员的技

术化转型没有及时跟上，特别是对人工智能

等新技术没能熟练掌握，影响其引导游客体

验文化展演的服务质量。一些地方的智慧文

旅场所门票价格偏高，影响游客体验意愿，

导致部分资源未得到充分利用。

推动科技和文旅更好地融合发展，不断

提升文化展演项目的普及度和体验感，要充

分发挥大数据精准洞察群众文旅需求的作

用，追求片区差异化体验，切实实现科技赋

能和文旅内容双特色，打造一批符合不同群

体需求的文旅展演精品。持续探索创新文旅

人才培养机制，着重培养一批深谙文旅市场

运行规律、具备审美和创意能力、掌握数字

技术和应用场景构建的高质量复合型人才，

为提升文化展演服务质量、繁荣文化展演市

场筑牢坚实基础。充分挖掘和激活文旅基地

讲解、文创、餐饮、住宿、交通、娱乐、养生等

二次消费潜力，切实形成多途径、综合性增

收格局，动态、合理调整科技赋能文化展演

场景的门票价格，让更多体验新奇、服务优

质的文化展演产品能够“飞入寻常百姓家”。

来源：经济日报

“科技 +”为文化演出带来更多可能

近日，咨询公司伍德麦肯兹发布的最新

报告显示，美国为人工智能（AI）驱动的数据

中心升级电网的努力，将使今年电力变压器

需求超出供应 30%。有业内人士在接受《证

券日报》记者采访时表示，AI浪潮下电力变

压器供不应求的局面逐渐凸显。

从全球市场格局来看，AI 技术的迅猛

迭代正推动数据中心进入规模化建设阶

段，进而催生对电力基础设施的刚性需求。

全球领先的变压器生产商 Hitachi Energy

（日立能源）此前发布公告警示，当前变压

器行业已面临“产能不堪重负”的困境，电

网设备需求呈爆发式增长，而行业现有产

能根本无法匹配这一需求增速，这种供需

错配或将导致全球范围内一批重要基础设

施项目被迫延期。

《证券日报》记者注意到，国内市场同样

呈现出需求旺盛的态势，上市公司的动态成

为观察行业变化的重要窗口，且不同企业的

布局方向各有侧重。

例如，特变电工股份有限公司在近期机

构调研公告中披露了订单与产能情况。订单

层面，2024年公司国内输变电订单规模约

490亿元，2025年一季度国内输变电订单延

续高增长态势，金额约 120 亿元，两年同期

增速均超 20%。海外市场表现更为亮眼，

2024年输变电单机订单达 9亿美元，同比增

长 60%以上；2025年一季度输变电海外订

单近 5亿美元，同比增长超 70%。

公司工作人员表示，随着国内外输变电

订单的增长，预计公司在输变电领域仍将保

持相对稳定增长的态势。产能方面，近几年，

公司投资建设了多个变压器、电线电缆数字

化改造项目，进一步提升产能，盈利能力持

续增强。

8月 12日，浙江博菲电气股份有限公司

发布公告称，拟定增募集资金不超过 1.43亿

元，用于“年产 7万吨电机绝缘材料”项目。

“作为专注于电动机、发电机、变压器行

业用绝缘材料研发与制造的国家级高新技

术企业，其扩产动作具有产业链风向标意

义。”上海与梅管理咨询合伙企业合伙人沈

萌分析表示，绝缘材料是变压器制造的核心

上游耗材，公司的扩产计划从产业链上游印

证了下游变压器需求的热度，不仅能填补自

身产能缺口，更将为下游变压器企业释放产

能提供关键配套支撑，缓解行业上游供应链

的紧张压力。

盘古智库（北京）信息咨询有限公司高

级研究员余丰慧表示：“AI对变压器行业的

影响是全链条、深层次的。需求端，AI数据

中心单机柜功率从传统的 5kW（千瓦）至

10kW提升到 50kW至 100kW，对电力容量

的需求呈量级增长；同时，电网需进行现代

化改造以适配算力中心的高稳定性供电需

求，双重因素叠加使变压器需求进入爆发

期。供应端，变压器核心部件如大型铁芯、

高压线圈的生产工艺复杂，且受限于高端

人才、专用设备等壁垒，产能扩张速度远滞

后于需求增长速度，这才形成当前供不应

求的局面。”

“不同企业需差异化把握机遇。”余丰慧

补充说，头部企业可凭核心技术、规模化产

能兑现业绩；上游配套企业可通过提前扩产

锁定需求红利；新进入企业需聚焦数据中心

专用、新能源配套等细分市场，以技术差异

化突破竞争壁垒。

供需紧张的局面还将长期持续。根据全

球性研究及咨询机构 Rystad Energy 的数

据，变压器生产涉及铁芯加工、线圈绕制、整

体装配等多道复杂工序，产能从规划、建设

到正式落地需 1年至 2年周期，短期内难以

快速释放。基于此，该机构判断全球变压器

行业供需偏紧的态势将延续至 2026 年底，

甚至可能进一步延长。

沈萌认为，此轮供需失衡本质是全球电

力设备行业的“产能重构”与“格局重塑”。相

关企业需紧盯能源政策与 AI 算力布局变

化，提前调整策略，才能在行业变革中把握

主动权。 来源：证券日报

最近，中国社会科学院经济研究所课题

组发布报告指出，短视频、直播等数字技术

手段，创造了诸多新消费场景，为中小微生

活服务类企业带来新发展机遇，推动生活服

务业向“价值创造”转型。

长期以来，餐饮、家政、维修等生活性服

务业一直面临着发展瓶颈。由于生活性服务

业必须面对面、同时同地完成服务交付，很

难通过标准化、规模化生产实现效率提升。

随着服务业在整体经济中所占比重持续扩

大，这些劳动密集型领域既面临人力成本刚

性上涨的压力，又承受着真实产出增长乏力

的制约。

不过，随着数字技术深度融入，生活

服务业加速重构，拓展出新的发展空间。

消费端线上搜索成为常态，线下消费打卡

后再到线上记录分享，正成为越来越多人

日常生活消费的习惯流程；而供给端通过

内容生产、粉丝互动、团购派发等运营方

式，也逐渐成为中小生活服务类企业的

“标配技能”。

中国社会科学院经济研究所教授杨虎

涛认为，数字平台所构建的数字化生态，不

仅带来经营效率的提升，更催生商业模式的

质变。从获客方式到产品迭代，从服务半径

到用户关系，中小微企业正在经历全方位的

数字化转型，街头小店与数字技术的深度交

融，是数实融合在经济体系毛细血管层次的

体现。

从餐饮到酒店旅游、从服饰到美容美

发，多元品类在线上平台涌现，商家可以借

助内容创新实现“淡季变旺季”，缩减获客成

本，实现精准的兴趣匹配，收获长尾效应的

红利，甚至反向推动供应链升级。

线上生活服务消费热度持续走高。以抖

音生活服务为例，2024 年抖音生活服务短

视频交易额增长 83%，全年有超过 320 万

个中小商家通过抖音生活服务平台拓展

线上销量，订单量同比增长 69%。抖音生

活服务产生交易的直播量增幅达 123%，

通过种草视频带来的交易额增幅为

113%，满足了 Z 世代（通常是指 1995 年至

2009 年出生的一代人）、新锐白领、小镇青

年等高活跃度消费主力人群的多元消费

需求。

线上生活服务悄然改变了人们的生

活方式和消费习惯。过去人们需要到店排

队等候就餐的餐饮行业，如今通过短视频

展示菜品、直播发放优惠券等方式，吸引

用户线上预约、到店核销，实现消费决策

与消费行为的线上线下转化。民宿与特色

景点则借助达人探店和沉浸式短视频，引

发用户“种草”热潮，带动线下打卡消费持

续升温。

数字平台正是连接生活服务业供需方

的桥梁。对消费者而言，流动性的兴趣匹配，

可以有效节约搜寻成本，提升消费感受；对

小微商家而言，可以快速积累用户，实现规

模经济；此外，多个细分市场的累积需求，还

将进一步拉动区域内相关生活服务业供应

链的形成，产生新的经济增长点。

中国宏观经济研究院产业经济与技术

经济研究所服务业研究室主任洪群联认为，

数字平台在助力小微企业数字化营销转型、

增强其经营韧性、深度挖掘新消费市场空间

以及改善从业人员就业福利与收入等方面，

发挥了重要作用。

如今，个性化、多元化的生活服务在数

字技术推动下加速发展，线上线下深度融

合，不断拓展服务边界，为消费者带来更便

捷、智能与高效的体验。北京理工大学经济

学院副院长贾利军建议，应进一步发挥“互

联网 +生活服务”新消费场景效能，打造更

加便利化、智能化、专属化、规范化的线上线

下融合消费场景，助力生活服务业发展。

《自然》8月 20日刊登的论文报告了一

次罕见的宇宙事件：一颗大质量恒星在超新

星爆发时，“自曝”其内部结构，从而向人们

揭示了大质量恒星生命结束之谜。该研究对

恒星演化提供了新见解，证实了对恒星临近

生命末期结构的预测。

在天文学领域，大质量恒星一直是研究

重点。这类恒星通常可以达到太阳质量的几

十倍甚至上百倍，但目前对于这一类恒星

“诞生”与“终结”的研究，依然存在一些理论

分歧。

人们预测，生命末期的大质量恒星会形

成由不同元素组成的壳状结构，较重的元素

预计会更靠近核心，但这很难被观察到。

美国西北大学研究人员此次报告了他

们对超新星 2021yfj的观察。其前身恒星似

乎已剥离了大多数外层，超新星爆发揭示了

其内部恒星层。研究人员观察到一个厚且大

质量的富含硅和硫的壳，在超新星爆发前不

久被原恒星排出。但他们还检测到了氦，这

有些出乎意料，因为人们认为较轻的元素会

在超新星较早阶段失去。

研究人员提出，恒星暴露出的内部结

构，挑战了现有关于大质量恒星质量损失和

剥离机制的理论，并提出这可能涉及一种罕

见的机制。

在同时发表的新闻与观点文章中，天文学家

认为这项发现“直接证实了理论预测的恒星

壳结构，一直延伸到富含硅和硫的层”。

来源：科技日报
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