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今年“双节”期间，全国各地的体育赛事

活动不断，成为“假日经济”中最具爆发力的

增长极之一。

在上海，2025上海劳力士大师赛、世界

赛艇锦标赛、世界 F1H2O摩托艇锦标赛中

国上海大奖赛、国际马文化周、8小时耐力

赛等国际顶级赛事密集登场；在北京，中网

赛场再现高手对决；在四川，“川超联赛”火

热进行，草根球队掀起全民足球风暴；在海

南，环岛旅游公路自行车赛万宁站鸣枪开

赛，600余名选手共赴假日骑行之约……

文化和旅游部统计数据显示，今年国庆

文旅消费月期间，全国将举办各类文体旅融

合活动超 2.9万场，其中“观赛 +旅游”“参

赛+旅游”类项目占比达 43%，较去年同期

提升 12个百分点

多个赛事 IP落地
“超值了，同一晚有德约科维奇和辛纳

已经让我看得很过瘾了！”10月 8日，一位在

2025上海劳力士大师赛现场的网球球迷对

《证券日报》记者表示。

在北京，中国网球公开赛与世界乒乓球

职业大联盟中国大满贯赛同期上演，掀起观

赛热潮。

如何将赛事 IP深度本土化并培育自有

品牌，成为产业界关注的重点。力盛云动（上

海）体育科技股份有限公司（以下简称“力盛

体育”）董秘马笑对《证券日报》记者介绍，在

体育赛事的产业链中，赛事的 IP确定和赛

事运营是体育赛事经济的核心环节，自主 IP

也意味着可持续的品牌溢价和竞争力。

金秋时节，2025 世界赛艇锦标赛在上

海青浦挥桨启航，这是这项拥有百年历史的

顶级赛事首次在中国举办。该赛事的策划人

梁涵帅对《证券日报》记者表示，今年的比赛

创造了多个“第一”：首次增设“混合双人双

桨”“混合八人单桨有舵手”等性别融合项

目；首次实现残健融合竞技，让残障选手与

世界冠军同水域竞逐等。

10月 6日至 8日，备受瞩目的上海 8小

时耐力赛在上海国际赛车场燃情开赛，这也

是一项自主体育赛事 IP。

力盛体育方面表示，公司正积极响应政

策号召，持续培育赛事 IP和赛事文化，推动

赛事经济发展。公司运营的多项赛事计划将

与全国各地体育爱好者见面，包括 CTCC中

国汽车场地职业联赛、CKC中国卡丁车锦标

赛以及多站高尔夫中巡赛等。

“第二现场”释放新潜力
围绕赛事衍生的消费场景正展现出强

大的经济拉动能力。在“第一现场”（即比赛

现场），观众的消费热情持续高涨。以上海劳

力士大师赛为例，三家官方纪念品商店内人

头攒动，钥匙扣、毛绒玩偶等亲民周边持续

热销，不少明星款产品一度脱销。“我特地提

前一个多小时来，就想逛逛纪念品商店，购

入一些精致的周边产品。”一位消费者对《证

券日报》记者表示。

广阔的消费场景也在赛场外的“第二现

场”展开。“双节”期间的上海静安区茂名北

路，俨然成为露天的网球狂欢广场：夜幕下，

正在直播比赛赛况的巨型屏幕前坐满了观

众。周边某商铺工作人员介绍，获益于赛事

直播，九点半后店门口依然有顾客排着长

队；另一家餐饮店的工作人员表示，“双节”

期间，该店铺的客流较平时至少增长了

15%。在南京，白马生活广场打造的“苏超第

二现场”通过线上线下竞猜、趣味射门游戏

和客队球迷专属优惠，成功将观赛流量转化

为消费增量。

“票根”的潜在价值正被进一步发掘。

资料显示，在北京首钢园区，WTT大满贯赛

带动六工汇商圈客流翻倍，半数顾客凭“票

根”享受消费优惠；在湖北潜江，赛事门票

可兑换小龙虾专享套餐；在陕西西安，斯诺

克大奖赛预热期已启动“票根”联动优惠；

在上海青浦，世界赛艇锦标赛的“票根”可

解锁超 200项权益，覆盖购物、餐饮、民宿

及景点。

广州艾媒数聚信息咨询股份有限公司

CEO张毅分析称，体育经济正成为新的消费

引擎。据统计，今年上半年，电商平台体育用

品零售总额突破 2100 亿元，同比增长近

20%，是网上零售消费品种增长较快的品

类。体育产业与文化、旅游、健康等领域的深

度融合，正在催生“体育 +”新业态，从市场

看，中国体育消费仍有巨大增长空间。

来源：证券日报

“双节”叠加的 8 天超长假期，餐饮消

费热度一路飙升，“团圆餐”与“味蕾游”实

现激情碰撞。据商务部监测数据，假期前 4

天，全国重点零售和餐饮企业销售额同比增

长 3.3%。

“A279号请用餐！”———傍晚六点的北

京合生汇，叫号声穿透人群，电子屏上显示

前方还有 158桌在等待。服务员为排队顾客

送上免费酸梅汤，门口等位的年轻人一边玩

着店家提供的跳棋，一边刷着手机查看预计

等待时间……国庆节中秋节“双节”期间，这

样的场景在北京各大商圈不断上演，排队等

位的长龙成了假日期间京城最熟悉的风景。

北京市商务局发布的假期数据显示，8

天假期，市商务局重点监测的百货、超市、专

业专卖店、餐饮和电商等业态企业实现销售

额 95.1 亿元；全市 60 个重点商圈客流量

5966.8万人次，同比增长 13.9%。假期前 4

天，天津市商务局监测的 179家样本餐饮企

业累计实现营业额 3851.3万元，同比增长

28.6%。据成都市商务局监测数据，10月 1日

至 7日，全市 17家重点餐饮企业合计实现

零售额 1.2亿元，同比增长 7.3%。

家庭出游、亲友聚餐需求叠加，堂食人

数增多的同时也带动地方菜飘香四方。抖音

平台上，亲子餐团购销售额环比增长 99%，

多人套餐环比增长 51%。其中，徽菜、云贵菜

表现尤为亮眼，销售额环比增幅均超过

120%。美团预订数据显示，假期餐厅预订量

同比增幅均在 200%左右，梭子蟹、大闸蟹、

桂花等时令食材纷纷登上中秋餐桌，上新时

令食材的餐饮门店数同比增长 145%。

此外，“双节”期间餐饮呈现新趋势。一

是凭借移动通讯优势，异地消费活动增长。

美团、大众点评数据显示，今年中秋餐厅预

订用户中，异地消费者占比同比增长 30%。

成都老字号餐厅陈麻婆豆腐相关负责人表

示：“中秋当天的座位国庆节就预订满了，其

中也有外地游客来我们家体验成都特色美

食、看川剧变脸表演。”

二是美食消费热潮涌向城市深处。高德

扫街榜数据显示，国庆期间本地生活餐饮行

业订单量同比增长 150%，大量藏在街头巷

尾的“烟火小店”迎来客流高峰。“游客从‘寻

味大城市’转变为‘美食小城游’，从‘走马观

花’转变为‘深度旅游’，众多美食小城榜单

流量大幅增长。”美团餐饮研究院研究员张

译表示。

三是“团圆”这一文化内涵得到彰显。通

过与地方特色美食深度融合，主打家庭聚

餐场景，成为中秋节与家人相聚的温馨之

选。高德扫街榜数据显示，名字带有“团圆”

的餐厅城市排名中，重庆数量居首，温州、

益阳、南阳等地紧随其后。从导航热度来看，

佛山、北京、无锡、哈尔滨等地“团圆”餐厅备

受青睐。 来源：证券日报

今年国庆、中秋假期双节叠加，假日

经济持续升温，交通运输作为民生保障

与经济运行的“大动脉”，为消费活力释放

提供坚实支撑。8天假期里，全社会跨区域

人员流动量超 24亿人次。庞大的出行规模

背后，是综合交通网络的高效运转，不仅满

足了群众旅游探亲的需求，还带动了沿线

消费和文旅产业的发展，成为假日经济蓬

勃发展的关键引擎。

记者从交通运输部获悉，2025年国庆中

秋假期（10月 1日至 8日），全社会跨区域人

员流动量达 24.33亿人次，日均 3.04亿人次，

较 2024年国庆 7天假期日均增长 6.3%，刷

新历史同期纪录，既展现了公众出行的热

情，更映射出内需市场的旺盛活力。

分运输方式看，多元运力协同支撑群众

出行需求。公路人员流动量（包括高速公路

及普通国省道非营业性小客车人员出行量、

公路营业性客运量）224841 万人次，日均

28105 万人次。其中，公路营业性客运量

30677万人次，日均 3835万人次；高速公路

及普通国省道非营业性小客车人员出行量

194164万人次，日均 24271万人次。

铁路客运量 15396万人次，日均 1924万

人次，同比增长 2.6%。民航客运量 1914万人

次，日均 239万人次。水路客运量 1166万人

次，日均 146万人次。

交通运输部相关负责人指出，今年双节

假期出行呈现四大显著特征，见证综合交通

服务能力持续升级：

———规模新高，假日经济火热。24.33亿

人次的流动中，旅游流与探亲流深度叠加，

发达的交通网络不仅保障了群众便捷出行

和物流高效运转，更成为假日经济火热发展

的动力。

———方式多元，自驾成绝对主力。自驾

日均出行 2.43亿人次，占比近八成。得益于

高速免费通行政策及充电、救援服务优化，

高速严重拥堵路段与充电繁忙服务区数量

实现“双下降”，铁公空水客运量同步增长，

服务品质稳步提升。

———峰期集中，返程增长显著。假期首

日流动量达 3.36亿人次，创同期新高；10月

7日返程小高峰流动量达 3亿人次，同比增

幅 18.3%，客流调度衔接有序。

———流向集聚，城市群受青睐。京津冀、

长三角等城市群及西安、长沙等都市圈客流

密集，长沙、杭州、苏州等城市成为热门目的

地，8天长假有效释放中长途出行需求。

为守护群众“平安路”“舒心路”，交通运

输部门锚定“安全、畅通、便捷”目标，深化重

大节假日“三十条”硬措施落实，用责任与担

当筑牢出行保障线：

在风险防控上，聚焦五大重点精准发

力———应对恶劣天气，强化台风“麦德姆”

及雨雪雾天防御调度；治理路段拥堵，推行

轻微事故快处快赔，加密救援点保障路网畅

通；破解充电难题，通过增设快充设备、配备

移动设施，使高速服务区充电能力较“五一”

增长 118%；筑牢水上防线，落实游船客船四

级监管机制；严控安全风险，对 37万项重大

危险源实施提级管控，日均核查事项 15万

余件。

在服务升级上，充分发挥综合交通运输

优势，有效保障高铁、机场等重点客运枢纽

到达旅客出行需要，强化自驾出行、小微汽

车租赁服务保障，假期日均租出车辆约 65

万辆，同比增长 18%。

在应急预置上，全国高速公路网设置救

援点 7833个，同比增长 71.7%，海事、救捞系

统在重点水域部署海巡船艇、救助航空器

等，及时处置突发事件。 来源：人民网

体育赛事：“假日经济”增长极

记者从国家税务总局了解到，税务总局

利用增值税发票数据，对国庆中秋假期相关

消费行业销售收入情况进行分析，结果显

示：国庆中秋假期，全国消费相关行业日

均销售收入同比增长 4.5%，其中，商品

消费和服务消费同比分别增长 3 .9%和

7 .6%。数码产品、汽车消费增长较快，旅

游、文化艺术体育服务需求强劲，食品及保

健品消费平稳增长。

国庆中秋假期，政策补贴叠加“金九

银十”销售旺季，手机等通讯器材销售

收入同比增长 18.8%。汽车销售收入同比

增长 12 . 6% , 其中新能源汽车同比增长

14 . 7%。黄金价格上升带动珠宝首饰销售

收入同比增长 41.1%。

国庆中秋假期，旅游消费市场活力得

到有效激发，旅游相关服务销售收入同比

增长 8.5%，其中休闲观光活动销售收入

同比增长 17.6%。在旅游消费的带动下，各

地推出的特色民宿受到消费者青睐，民宿

服务销售收入同比增长 9.7%；酒吧、茶馆

等休闲服务销售收入同比分别增长 28.

6%、7.1%。

国庆中秋假期，更多人“跟着演出去旅

行”，各地围绕演艺、民俗等主题举办文化活

动，为文化艺术消费增添了新动能。文化艺

术服务销售收入同比增长 18.6%，其中，文艺

创作与表演服务、艺术表演场馆销售收入同

比分别增长 18.4%、50%。消费者体育娱乐

及运动健康需求进一步释放，体育场馆服

务、健身休闲活动销售收入同比分别增长

12.5%、15.4%。

国庆中秋假期，举国欢庆，人们团圆相

聚，面包糕点同比增长 24.3%。消费者日益注

重健康消费，保健辅助治疗器材、营养和保

健品销售收入同比分别增长 34.7%和 14%。

日用品、化妆品、鞋帽消费增长较快，销售收

入同比分别增长 14.9%、19.2%、4.3%。

来源：人民网

国庆中秋假期消费市场增势较好

“味蕾游”与“团圆餐”交织 激发线下餐饮消费新动能

多元交通护航假日经济
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